=

SEBRAE
40 ANOS

N

: Estudos & Pesquisas %%

Numero 12 — Setembro 2012

Prezado(a)s leitores,

Esta é a edicao comemorativa do primeiro ano de vida do nosso boletim. Por isso, gostariamos de agradecer a todo(a)s pelo apoio recebido
ao longo desse periodo. Nosso principal objetivo é que este informativo seja reconhecido, cada vez mais, como importante subsidio aos
trabalhos desenvolvidos pelo Sebrae, no incansavel e desafiante processo de apoio aos pequenos negdcios. Boa leitural

Expectativas do mercado

m agosto, 0 governo norte-americano anunciou que o PIB daquele

. - . IPCA-15 acumulado X Taxa Selic (%aa)
pais avangou 1,7%, na comparagdo do 2° ftrimestre com o

12trimestre, apds ter registrado expanséo de 2% no trimestre anterior. W |PCA-15 Tx Selic

Embora o Gltimo dado tenha sido revisto para cima, reforgou a percepgao de 10,00 - 900 r 6,50
que a economia daquele pais continua se expandindo a taxas decrescentes. 9,00 - 850 850
Como consequéncia, em julho, a taxa de desemprego subiu para 8,3%. 8,00

' o 7,00 5,50
Na China, em agosto, o indice de gestores de compras (PMI), que mede 6.00
a atividade industrial, registrou queda pelo nono més consecutivo. Para 5 00
combater a desaceleracao, o governo central tem promovido corte nos 400 250

juros e aumento da liquidez dos bancos, para estimular o crédito e o nivel
de atividade nesse pais.

abr. maio  jun. jul. ago.

Fontes: Bacen e IBGE

Na Zona do Euro, principal foco da crise atual, o indicador de produgéo
industrial ajustado registrou queda de 0,6%, na comparagéo de junho com
0 més anterior. E, em julho deste ano, a taxa de desemprego da regido
atingiu novo recorde, 11,3%, maior nivel dos ultimos oito anos.

Produgdo Fisica Industrial
(més contra més anterior)

No Brasil, em julho, a produgdo fisica industrial voltou a apresentar 0,2% 0,3%

expans@o (0,3%), na comparagdo com 0 més imediatamente anterior.

Ainflagdo medida pelo IPCA-15 registrou crescimento em agosto, com a taxa ||

acumulada de 12 meses subindo para 5,37% ao ano. Apesar disso, para 0.7% -0,4%

conter os efeitos da crise mundial na economia brasileira, o BACEN reduziu ’ -0,9%

a taxa de juros SELIC para 7,5% a.a., nivel mais baixo desde 1999. . . .

mar. abr. maio jun. jul.

Fonte: IBGE

A mediana das expectativas de mercado com relagao a variagéo do PIB brasileiro em 2012 foi ajustada para 1,64% a.a. A expectativa
para o IPCA indica uma tendéncia de fechamento da inflagdo do ano préxima de 5,2% a.a., expansao em 2013 e nova queda nos anos
seguintes. Por sua vez, a expectativa para a taxa basica de juros (Selic) apresenta uma tendéncia a queda em 2012, até 7,25% a.a.,
elevacao em 2013 e 2014, estabilidade em 2015 e nova queda em 2016.

Quadro — Expectativas do mercado

dade de medida 0 0 014 0 016
PIB % a.a. no ano 1,64 4,00 4,00 3,88 3,78
IPCA % a.a. no ano 5,20 5,51 5,10 5,00 4,85
Taxa SELIC % a.a. em dez. 7,25 8,50 9,00 9,00 8,50
Taxa de Cambio R$/US$ em dez. 2,00 2,00 1,95 2,00 2,03

Fonte: Banco Central, Boletim Focus, consulta em 04/09/2012

Confira os ultimos estudos/pesquisas da UGE:
* Perfil do Microempreendedor Individual — 2012

* Pesquisa GEM 2011
KAcesse 0s outros estudos e pesquisas pelo site: http://www.sebrae.com.br/estudos-e-pesquisas J
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CoMERcIO VAREJISTA

do IPI, em alguns desses produtos.

Produgédo industrial (em %)
Mjul-12/jun.-12 M jan.-jul.-12/jan.-jul.-11
Téxtil

Vestudrio e acessorios
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Fonte: IBGE

CALCADOS

producdo brasileira de calgcados em julho ficou estavel em relagdo ao més anterior.
Porém, no acumulado do ano, registrou retracao de 4,46% em relagdo ao mesmo
periodo de 2011. As exportacdes, por sua vez, também registraram diminuicao, de 19,1%

Noticias setoriais

egundo dados do IBGE, o comércio varejista registrou elevagao de 1,5% no volume de vendas e de 1,8% na receita nominal em junho sobre 0 més
anterior, feito 0 ajuste sazonal. Destacaram-se no volume de vendas as atividades Veiculos e motos, partes e pecas (+16,4%) e Moveis e
eletrodomésticos (+5,3%). No ano, 0 volume de vendas e a receita nominal acumulam alta de 9,1% e 12,8%, respectivamente, puxada pelas atividades
de Equip. e mat. para escritdrio, informatica e comunicacao (+17,9%) e Méveis e eletrodomésticos (+14,1%). A expectativa continua sendo de crescimento das
vendas do varejo este ano, em fungéo da continuidade de aumento real da massa salarial (emprego e renda) e dos incentivos dados pelo governo, como a reducao

TExTIL E VESTUARIO

egundo o IBGE, em julho, a producao fisica da industria Téxtil recuou 1,91% ante
0 més anterior (com ajuste sazonal) e acumula queda de 6,1% no ano, frente
igual periodo de 2011. J4 a retrag@o na producao de Vestudrio e acessorios foi
menor, de 1,55%, comparando-se julho com junho, acumulando queda de 12,04% no ano.
As exportacoes de téxteis e confeccionados registraram alta de 44,7%, de janeiro a julho
deste ano sobre igual periodo de 2011, enquanto as importagdes apresentaram queda de
1,6%, no mesmo comparativo. A implementacdo das medidas contidas no Plano Brasil
Maior, associadas a queda das taxas de juros e ao cambio desvalorizado, deve favorecer

as empresas do setor.

Destino das exportagdes de calgados (em USS)

Outros; Argentina

k Fonte: Ministério do Turismo

(em USS$), e as importagdes aumentaram 19,6%, no comparativo dos acumulados dos anos (2012
e 2011) até julho. Apesar disso, a balanca comercial acumulou superavit de US$ 341,7 milhdes.
Os EUA continuam sendo o principal destino das nossas exportagdes de calgados (19,5% do total).
O prego médio do par exportado registrou queda de 15,0%, enquanto o do par importado acusou
alta de 16,3%. Mas as medidas de incentivo & economia, anunciadas pelo governo, e o cambio
desvalorizado devem proporcionar maior competitividade as empresas brasileiras no segundo
semestre/12.

9,6%

= Reino Unido
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Bolivia Australia
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Fontes: Abicalgados e Secex

MOVEIS

produgéo do setor mobilidrio registrou queda de 3,1% em julho sobre o més anterior (com ajuste sazonal), mas acumula alta de 1,5% no ano em
relagdo a igual periodo de 2011. A balanga comercial, por sua vez, computou déficit de US$ 4,6 milhdes no acumulado de janeiro a julho deste
ano. Apesar disso, as perspectivas para as empresas do setor continuam positivas, tendo em vista a inclusao do setor no Plano Brasil Maior, que
passara a pagar imposto de apenas 1% sobre o faturamento em vez de recolher a contribuicéo patronal do INSS, de 20% sobre a folha de pagamento. Com

isso, espera-se recuperagao da producao a partir do segundo semestre deste ano.

TuRISMO

Principais paises emissores de turistas para o Brasil (2011)

‘ Argentina
29,33%

Inglaterra
2,75%

Portugal \
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EUA10,95%

_Uruguai 4,81%

Itdlia 4,22% Alemanha
4,45%

Franca 3,83%
ranea Chile 4,00%

e janeiro a maio deste ano, os financiamentos concedidos pelos bancos oficiais

para empresas do setor de turismo (hotéis, bares, restaurantes, agéncias,

operadores, transportes etc.) cresceram 38,2%, atingindo R$ 3,89 bilhdes. A
receita cambial, por sua vez, registrou alta de 7,2% em julho sobre igual més de 2011.
O Plano Nacional de Turismo prevé aumento de 47,5% na receita gerada pelo turismo
interacional até 2015, quando devera atingir US$ 10 bilhdes. Essa previsao, contudo,
podera ser comprometida, em funcéo da crise que assola paises europeus, nao obstante os
importantes eventos programados para os préximos anos, como a Copa das Confederagoes
(2013) e a Copa do Mundo (2014).
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Artigo do més

Rafael Moreira'

O Microempreendedor Individual (MEI) é, entre os publicos do Sebrae, o que mais cresce. Figura criada pela Lei
Complementar n.® 128/2008, que entrou em vigor em julho de 2009, os MEI j& somam mais de dois milhdes em trés anos.
A expectativa é que eles ultrapassem as microempresas e as empresas de pequeno porte no ndmero de empreendimentos no
Simples Nacional ja em 2014. Ciente de sua importancia, o Sebrae busca conhecer a fundo esses novos empresarios brasileiros
e, nesse sentido, langou recentemente o estudo Perfil do Microempreendedor Individual — 2012 2.

O estudo, que esta em sua segunda edicao, traga um perfil ao mesmo tempo amplo e profundo do publico, trazendo
dados e analises sobre a natureza desses empreendimentos e dos empresarios a frente deles, os impactos e motivos de sua
formalizagdo, perspectivas de crescimento e os desafios encontrados na condugdo desses negécios. Os resultados do estudo
mostram que a figura do MEI vem, sem duvida, trazendo resultados satisfatdrios, apesar de alguns desafios que permanecem.

Um dos principais pontos que pode ser feito a partir dos resultados apresentados no estudo é o de que o MEI é e se
vé, de fato, como um empresario, com vontade de crescer. Para além da formalizacao daqueles empreendedores que estavam
a margem, o Microempreendedor Individual serve como porta de entrada para o empreendedorismo, tanto daqueles que iniciam
seus negdcios por opgao, ao ver uma oportunidade de negdcio, quanto para aqueles que o fazem por necessidade. Ademais, a
figura do MEI tem servido como forma de inclusao produtiva feminina, sendo esse o segmento de maior participacdo empresarial
de mulheres — 46%.

Os numeros mostram que, para aqueles empreendedores que sairam da informalidade, o registro como MEI trouxe,
em geral, aumento de faturamento, investimentos e um melhor controle financeiro. Além disso, apesar de relativamente poucos
empreendedores buscarem crédito, a taxa de obtenc@o dos que procuram ja é maior do que 50%, chegando a 80% entre
aqueles que procuram cooperativas de crédito.

Porém, alguns desafios permanecem. Mesmo com um crescimento vigoroso, o relativo alto grau de escolaridade
desses MEI indica que ainda ha relevante estoque de empreendedores menos escolarizados na informalidade. Fora isso, ainda
h& bastante espaco para trabalhar o acesso dos El a mercados, em especial o de compras publicas e o de outras empresas.
Também se mostra necessario dar apoio a esses empreendedores quanto a gestao de seus negdcios. Outro desafio apontado
pelos resultados é o de sensibilizar ainda mais 6rgdos publicos e sindicatos para conferir ao Microempreendedor Individual o
mesmo tratamento dado a empresas de maior porte.

Apesar da existéncia de desafios a serem superados, o fato de a quase totalidade desses empreendedores recomendar
a formalizagdo, somado aos resultados positivos alcancados por aqueles que se formalizaram, leva a concluséo de que a criagao
da figura do Microempreendedor Individual foi acertada, sendo uma importante ferramenta de estimulo ao empreendedorismo
por oportunidade, a inclusdo produtiva e & formalizacao.

" Analista da UGE do Sebrae NA, economista pela University of Maryland — College Park

K 2 0 estudo completo pode ser encontrado em www.sebrae.com.br/estudos-e-pesquisas
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Fonte: Receita Federal (dados ajustados)

No PIB (%)

No faturamento das empresas (%)

No numero de empresas exportadoras (%)

No valor das exportacoes brasileiras (%)

Na massa de salarios das empresas (%)

No total de empregados com carteira das empresas (%)
No total de pessoas ocupadas em atividades privadas (%)’
No total de empresas privadas existentes no Pais (%)

Nota: (1) Pessoas Ocupadas =

Quantitativo de MPE

Numero de micro e pequenas empresas registradas na RAIS
Numero de optantes do Simples Nacional (em 31/08/2012)
Numero de microempreendedores individuais (em 28/08/2012)
Numero de estabelecimentos agropecuarios (MPE)

Mercado de trabalho

Numero de empregadores no Brasil

Numero de conta-prépria no Brasil

Numero de empregados c/carteira assinada em MPE

Rendimento médio mensal dos empregadores no Brasil (em SM)
Rendimento médio mensal dos conta-prépria no Brasil (em SM)
Rendimento médio mensal dos empregados c/carteira no Brasil (em SM)
Rendimento médio mensal dos empregados c/carteira nas MPE (em R$)
Massa de salérios paga por MPE (em R$ bilhGes)

Comeércio exterior

Numero de MPE exportadoras

Valor total das exportagdes de MPE (US$ bilndes FOB)
Valor médio exportado por MPE (US$ mil FOB)

K Fonte: Elaboragdo UGE/Sebrae NA (atualizado em 04/09/2012)

1985
1994
2010
2010
2010
2010
1999
2010

2010
2012
2012
2006

2009
2009
2010
2009
2009
2009
2010
2010

2010
2010
2010

2.500.000 2.389.447
2.000.000
1.500.000
1.000.000
500.000
o o oo O O O O 0O o =@ «=H W A «d «+€ &N & N 9~
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Dados basicos sobre Micro e Pequenas Empresas (MPE) no Brasil

Participacédo das MPE na economia (em %) Ano do dado

20%
28%
61%
1%
40%
52%
67%
99%

(Empregador+Conta-Prépria+Empregado c/carteira+Empregado s/carteira), apenas para o estado de Sao Paulo

Informagdes sobre MPE Ano do dado

6.120.927
6.821.247
2.389.447
4.367.902

3.991.512
18.978.498
14.710.631

6,7 SM

1,8 SM

2,1 SM
R$ 1.099
R$ 16,1

11.858
US$ 2,0 bi
US$ 170,9 mil

Estatisticas sobre as MPE

Numero acumulado de MEI formalizados até 28/ago./2012

Sebrae NA
Sebrae NA
FUNCEX
FUNCEX
RAIS
RAIS
Sebrae SP
RAIS

RAIS
SRF
SRF
IBGE

IBGE
IBGE
RAIS
IBGE
IBGE
IBGE
RAIS
RAIS

FUNCEX
FUNCEX
FUNCEX
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